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#SAJAT VALLALKOZAS

#1 Csapjunk bele!

31 oldal

Tanfolyam pipa, hogyan tovabb? A cél, avagy miért
szeretnél sajat vallalkozast? Add el magad!,Hogyanok”
megvalaszolasa. Miért akarunk vallalkozni? Miért nem?
~Szerintemek” felszdmolasa. Vallalkozéi szemlélet. Ki-
nek lesz hasznos ez az anyag? A felkészulés miveészete,
azaz hogyan vidd végig a tananyagot?

#2 Mennyi az annyi?
15 oldal

Uzleti tervezés, hogy kij6jjon a matek. Milyen életet
szeretnél? Ne a bevétellel szamolj! Az idédet adod
el. Személyes jovedelem-szamitas. Hany ugyfél kell?
Id6raforditas, 6rabér, kalkulacio.

#3 Almaim vallalkozisa, avagy

mit is szeretnék csinalni?
12 oldal

Palyaorientacio. Eletcél.

#4 A sikeres vallalkozas titka(i)

11 oldal

Mire van szukséged és mi az, ami nélkul bele se kezdj?
A tokéletesség oltara. Ahogy Te akarod - az igazi cél. A
vallalkozas nem nonprofit szervezet. Bazsuzska esete.
Mellék- vagy féallas? Neked val6-e a vallalkozas? Szak-
mai fejl6dés. Multitasking.

#5 A termék és a célpiac osszefiiggése
11 oldal

Jolly Joker - a talalt pénz. Aluiméretezett piac? Palpusz-
tai lyukas tehenek esete. Szép nagy ,homokozd”, ahol
egy webdesigner ,jatszhat". Ki a Te célpiacod?

#6 Az igéret

11 oldal

Ne a szolgaltatasodrél kommunikalj! Pozicionalj! Mitél
lesz Utds az ajanlatod, az igéreted?

#7 Avatar - az idealis tigyfél -
29 oldal

A potencialis vasarloid 3 f6 tipusa. Tartalmaid felépité-
se. Az érzelmi sik. A Te legjobb vevéd.
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#8 Arazasi stratégiak
14 oldal

Hogyan arazd be a projektjeidet szabaduszéként?
Piszkos anyagiak, munkadij, szolgaltatasok bearazasa,
arazasi technikak. Ugyfelek felmérése, kategorizalasa.
Kicsi-nagyobb-nagy véllalatok. Oradij vagy projekt ala-
pu &razas? Arajanlatadas. Adminisztracié. Kérdések és
valaszok.

#9 A termékpiramisod dsszeallitasa
30 oldal

Horgaszatra fel, avagy el lehet nalad koélteni egy nyara-
|as arat, ha Ugyfeledet elkapja a gépszij? Sajat termék-
piramisod szintjei és tartalmai.
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#SAJAT MARKA

#10 Mire j6 a sajat marka?
11 oldal

Terméktudatosnak kell marka! Profi kommunikaci-
0s meggydzéstechnika. Siker-sikertelenség, nyere-
ség-veszteség. Definidld a markadat, mert... Markaépi-
tési célok, kérdések.

#11 Névvalasztas
10 oldal

A markanévvalasztas iranyelvei. A tuti mddszer. Top
Otletad¢ tippek.

#12 Aszlogen és a , liftmonoldég”
16 oldal

A j6 szlogen ismérvei. A liftmonoldg titka. Pozicionalas
a gyakorlatban.

#13 A markad arculata mint

a marketingstratégiad egyik kulcseleme
23 oldal

Mi fan terem a stilus(od)? 7 tipp az egyedi megjelenés-

hez. A Te sztorid. Példak, otletek. Check-lista arculat-
hoz.

#14 Sajat marka dsszeszerel6 iizem
20 oldal

Hogyan épits markat - ingyen?

#MARKETING

#15 Marketing - a ,,csodafegyvered” -

20 oldal

Szemlélet, |atdsmod. Marketing régen és most. Fésze-
repben az online marketing. Célpiackutatas - Google
Trends és Google Alerts.

#16 Epitsiink értékesitési tolcsért!
17 oldal

Az Ugyfélérték 1épcsd és az értékesitési tdlcsér kapcso-
lata. A sales funnel jellemz&i, mikddése. Profitmaxi-
malizalas mesterfokon.

#17 Hogyan tervezd meg

a (lead magnet) csalidat?
20 oldal

A j6 csali 8 szabalya. A csali mikodesi mechanizmusa.
Otletek és stratégiai tervezés. Készitsuk el a csalidat!
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#18 Landing oldalak, feliratkozo (irlapok

21 oldal

A landing oldal tipusai. A landing oldal felépitése. A
hatékony landing oldalak 10 szabalya. Feliratkozé Urla-
pok, hogy még tobb vevét terelj a tolcsérbe.

#19 Landing oldal példak és tervezés
21 oldal

4 szemléletes magyar példa. Szuper landing oldal ké-
szit6 eszkdzok.

#20 A szoveg, ami elad
26 oldal

A vev8magnes cimsor tipusai. Rakjuk 6ssze az elsé
landing oldaladat 1épésrél |épésre!

#21 Listaépités és MailChimp

26 oldal

Vonalvezetd hirlevélsorozathoz. Id8zitett levelek és a
termékpiramisod. A listaépités eszkozei. A lelkes pos-
tdsmajom bemutatkozik.
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#22 Blog- és videdmarketing
24 oldal

Segédlet szovegirashoz, tartalomgyartashoz. Hogyan
készits profi videdkat, melyek eladnak és markat épi-
tenek? - komplett eszkdztar tippekkel és tanacsokkal.

#23 Kozossegi feliiletek és

tartalomstratégia-tervezés
34 oldal

Facebook és ,tarsai” - melyiket mire és hogyan hasz-
nald? Hogyan készits tartalommarketing tervet? Tarta-
lomtipusok. Hogyan juttasd célba a tartalmaidat? Ké-
szitsd el a tartalommarketing naptarat!

#24 Kozosségi hirdetések, keresémarketing
19 oldal

Facebook, Instagram, Google Ads és YouTube hirdeté-
sek. A retargeting és ami mogotte van.

#25 Sajat weboldaltartalmak,

webergondomia
29 oldal

Milyen a hatékony weboldal? Webergondmiai teszt.
Tervezési tippek, trikkok. Google Analytics. Ha valakit
masolni érdemes, 8t ajanljuk.

#26 Kreativ értékesités
22 oldal

Palyazatok, versenyek, kdzosségi Otletborzék, direkt
marketing, influencer marketing, Google Cégprofil -
avagy kreativ értékesitési platformok, lehet8ségek a
bizniszed szamara.

#27 Ugyfelek és megrendelések,

szerzodések és ajanlatok, jogi tudnivalok
10 oldal

Melyik tipus vagy? - ,minden |ében kanal” vagy ,karto-
nozd” - barmelyik is, ezeket a szabalyokat tartsd be, ha
munkat vallalsz! GDPR gyorstalpald.

#VALLALKOZASINDITAS

#28 Cégalapitas, vallalkozasi formak
31 oldal

Hello atalanyaddzas (és a tobbiek)! Bemutatjuk: ata-
lanyado6zé egyéni vallalkozas inditasa |épésrdl [épésre.
A jo konyvel6 ismérvei. ,Amit adnak, el kell fogadni".
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Szarnyaljon a
WEBDESIGNER
BIZNISZED!
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